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Corporacion PECSA

« fundada en 1994 y operando desde
1997

. lineas de negocio :
« combustibles liquidos Talara
. Oficinas de ventas en 14 terminales Piura
. 650 clientes: eess, transportes,
industrias Eten
. estaciones de servicio Salaverry
. Cadena mas grande del Peru, 176 Chimbote

EESS en 62 ciudades
« GLP (envasado, granel)

Pampilla >

. Planta envasadora Huachipa, ISO :
14001 Conchan
. 47 distribuidores Lima y provincias giug:i;s.m; Estaciones
. L] CiD Fecsa
« gas vehicular (GLP, GNV) Ciudades con Estaciones
. Red 20 gasocentros, 43 en proyecto e Pleco
. Primer  gasocentro  GNV, Y @ pamas

proyectadas fines 2006 J
« |ubricantes (octubre 2004)

« desde 1999 una de las 20 empresas
de mayor facturacion en el Peru (2005,

USS$. 634 MM)
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Mercado Hidrocarburos
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MBDC Jul-04 Ago-04 Sep-04 Oct-04 Now04 Dic-04 Ene05 Feb05 Mar-05 Abr-05 May-05 Jun-05 Jul-05 Ago-05 Sep-05 Oct-05 Now05 Dic-05 Ene-06 Feb-06 Mar-06 Abr-06 May-06 Jun-06
TOTAL 160.5 1544 1511 1533 1540 1487 1290 1336 1360 1550 1601 154.6 1458 1480 1474 1392 1735 1525 1383 1362 1429 1352 1527 1625
D2 691 673 645 640 626 625 560 555 571 644 589 550 568 571 5719 584 663 602 576 539 620 539 602 596
GASOLNAS 217 2217 216" 2047 214" 2347 207" 1977 213" 205" 190" 200" 194" 2017 194" 1937 191" 208" 203" 196" 198" 25" 193" 199
GLP 214 151 140 180 185 172 155 203 188 209 214 260 201 246 218 224 29 242 22 248 23 263 26 249
RESIDUALES " 310" 302" 253" 256" 266" 236" 165" 184" 180" 284" 354" 2757 198" 184" 207" 210" 304" 200" 160" 158" 198" 175" 266" 253
GN 0.3 16 70 98 M2 80 88 79 87 94 142 170 183 175 190 97 165 171 143 146 9.1 76 137 226
KEROSENE 718 78 74 68 64 56 59 59 57 56 60 57 36 30 27 23 24 21 20 1.8 2.1 1.8 1.7
TURBO 25 34 23 21 20 1.9 1.7 18 22 1.8 1.6 17 23 2 23 21 2.1 20 20 1.7 38 42 40 41
OTROS 69 72 88 52 49 60 42 41 40 41 39 13 35 47 34 37 49 58 37 37 42 42 45 44
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Situacion diesel 2 mercado peruano

-Consumo nacional diesel:

- 40% total combustibles (60MBd/c)

- 40% consumo concentrado Lima

- se importa un 30/35% del diesel 2 que se consume en el pais
-Principales usuarios:

-transporte pasajeros y de carga

-industrias, pesca

-generacion energia
-Estado mantiene fondo estabilizacién de precios, evitando impacto en
consumidores

-cambio matriz energética: programa prioritario
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Biodiesel en el Peru: marco legal
Ley de promocion del mercado de Biocombustibles (Ley 28054)
. Incentiva la participacion privada para la produccion y comercializacion de
Biocombustibles.
. Promueve la alta especializacion en materia de Biocombustibles.
. Incentiva el desarrollo de proyectos experimentales.
. Promueve la produccidon de Biocombustibles en la Region Selva.
Reglamento de la Ley 28054
ART 12:
. La comercializacion sera a través de los DDMM combustibles liquidos
. Las mezclas se haran en plantas de abastecimiento registrados en la DGH.

. Mezcla minima 5% para ser considerado ecoldgico
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Cadena productiva-comercializadora

Produccion de Aceite Produccion de Biodiesel

Agricultores

Consumidor Final

Distribuidor Mayorista

Mezcla con diesel 2

Industria
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Aspectos que inciden en la comercializaciéon

*Produccion:

*Tecnologia aparentemente simple para produccion biodiesel puede generar aparicion
masiva de plantas (“hagalo Ud. Mismo”)

*Produccion biodiesel 100 no es controlada por DGH/Osinerg
*Biodiesel podria convertirse nuevo medio adulteracion diesel y kerosene
*Poca produccion oleaginosas, dependencia aceites importados
*Controles de calidad:
*Definicién de NTP que se adecue a mezclas al 5-10-20-50-100%
*Almacenamiento-distribucion
*Poca disponibilidad almacenamiento en plantas de combustibles (terminales)
*Ley Hidrocarburos: existencias minimas inventarios

*Estaciones de servicios tienen que adecuar su infraestructura para comercializar nuevos
productos (biodiesel + etanol)

*Marketing
«Campanas difusion para incentivar su uso, creando conciencia mejoras ambientales

*Revisiones técnicas no operativas
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Recomendaciones

« Unidad de fiscalizacion/supervision a productores y comercializadores del

Bio 100 y sus mezclas

* Incluir Bio 100 y mezclas a controles Osinerg: Scop, trazadores/marcadores,

etc.

 Fomentar agresivamente la generacion de cultivos oleaginosos nacionales,

bajar dependencia aceites/semillas importados

 Nombramiento de comité técnico con presencia de todos los actores:

produccion, fiscalizacién, distribucion, comercializaciéon
« Liberar en etapa introduccion exigencia de stocks minimos

« Unificar gasolinas 97/95 octanos en una sola, crear disponibilidad tanques

€eess

* Promocion/difusion no debe ser exclusividad DDMM, proyecto INTERES
NACIONAL

* Implementar Revisiones Técnicas
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